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Tourismus hilft

Der Vergleich zeigt: Lander wie Namibia oder
Tunesien, die schon seit langerem auf Touris-
mus setzen, stehen gemessen am Bruttoin-
landsprodukt (BIP) pro Kopf deutlich besser
da als der afrikanische Durchschnitt.

DlV Deutscher ReiseVerband

25

Umwelt & Gesellschaft

Entwicklungslander:
Tourismus bekampft Armut

Die kiirzlich zu Ende gegangene FuBBballweltmeisterschaft in Stidafrika hat die dffentliche
Aufmerksamkeit auf den ,schwarzen Kontinent” gelenkt. Fernab des glamourdsen Er-
eignisses darf nicht vergessen werden, dass viele afrikanische Lander nach wie vor mit
erheblichen wirtschaftlichen und sozialen Problemen zu kimpfen haben. Der boomende
Tourismussektor ist einer der wichtigsten Armutsbekdmpfer.

Grundlage fiir mehr Lebensqualitét

Die Welttourismusorganisation (UNWTQ) prognostiziert, dass 2020 weltweit mehr als
1,6 Milliarden Menschen reisen werden. Derzeit liegt der Vergleichswert bei knapp tiber
einer Milliarde. Vom Wachstum profitieren vor allem Schwellenldnder. Wahrend ihr Anteil
am internationalen Reisemarkt 1978 gerade mal elf Prozent betrug, liegt er heute bei

gut 40 Prozent. Fiir viele Entwicklungslander ist der Tourismus inzwischen die wichtigste
Einnahmequelle — und damit bedeutendster Faktor fiir wirtschaftliche Prosperitét.

Hilfe kommt an

Im Gegensatz etwa zur Rohstoffindustrie kommen die Einnahmen aus dem
Tourismus bei der einheimischen Bevélkerung an:

Einkommen: Tourismusdienstleistungen werden im Zielland selbst konsu-
miert — es profitieren die kleinen und mittelstandischen Unternehmen vor Ort.

Arbeitsplatze: Die Gesellschaft fir Technische Zusammenarbeit (GTZ) gibt
an, dass in den fiinf groften Hotelketten pro einer Million Euro zusétzlichem
Umsatz bis zu 20 neue Stellen entstehen.

Multiplikatoreffekt: Beim Boom der Reiseindustrie gewinnen auch ange-
schlossene Branchen wie das Kunsthandwerk, der Einzelhandel oder die lokale
Landwirtschaft.

Infrastruktur: Tourismus ist ein wichtiger Impulsgeber fiir Infrastrukturmafg-
nahmen — fiir die Bevolkerung ein entscheidender Gewinn an Lebensqualitat.

Balance finden

Um die haufig einzigartigen Kultur- und Naturschatze der Lander zu erhalten, setzt
die Reisebranche langst auf eine nachhaltige Tourismusentwicklung. Um dabei
eine Balance zwischen dkonomischen, sozialen und 6kologischen Erfordernissen zu
erreichen, suchen die Reiseveranstalter zunehmend den konstruktiven Dialog mit
den lokalen Behdrden und Entscheidungstragern.

BIP pro Kopf in US-Dollar
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner

Als Deutscher ReiseVerband (DRV) sind wir erster Ansprechpartner fiir
Politik und Ministerien bei allen Fragen rund um das Thema Tourismus.

Dr. H. Jochen Martin
- Europabeauftragter

Hans-Gustav Koch
Hauptgeschaftsfiihrer

@ +49(0) 30 28406-0
= koch@drv.de

@ +49(0) 30 28406-47
X martin@drv.de

Torsten Schéfer Sibylle Zeuch

Leiter Kommunikation

@ +49(0)3028406-20
< schaefer@drv.de

Pressesprecherin

@ +49(0) 30 28406-15
X zeuch@drv.de

Uber den DRV

Der DRV représentiert Reiseveranstalter und Reisebiros aller Organisationsformen und
Grolken, ebenso wie Anbieter von Einzelleistungen in der Reisebranche und ausléndische
Fremdenverkehrsamter gegeniiber Politik, Wirtschaft und Medien im In- und Ausland.

Die DRV-Mitglieder erwirtschaften iiber 80 Prozent des Umsatzes des deutschen Reise-
biiro- und Reiseveranstaltermarktes. Mitgliedsunternehmen vom inhabergefiihrten Einzel-
unternehmen bis zum bérsennotierten internationalen Konzern machen den DRV zu einem
der weltweit groiten und einflussreichsten Verbande der Reisebranche.
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