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-— Barometer: Ansatz und Methodik
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» Das erste Instrument flr Betriebsvergleiche auf der Basis
echter GuV - Zahlen (keine Umfrage-Ergebnisse)

= Stichprobe 2007 = 300 mittelstdndische Reisebliros
mit einem Umsatzvolumen von 2,29 Mrd. Euro

= Von den Datenhausern Accon-RVS und TAA reprasentativ ausgewahilt

= Nur Daten von Kapital- und Personengesellschaften.
Keine Einzelfirmen

= Betrachtet werden Unternehmen, nicht Betriebsstellen
= Gruppierung in fUnf Umsatzklassen (-2 / 2-4 / 4-6 / 6-10 / tGiber 10 Mio)
= Erweiterung der Stichprobe fr 2008 ist geplant

* Die Hochschule Minchen erhéalt die Daten in anonymisierter Form und
wertet sie mit eigenen Programmen aus
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_k: Der Median als Kennzahl

SUDAPEST2008

i-}:'-":ﬁ-'nl" fobrestagey) und

Was ist der Median ? ...auch Zentralwert genannt

» Erist ein ,Lageparameter”.
Er bezeichnet die Grenze zwischen zwei Halften

= Er zeigt bei aufsteigender Sortierung die Mitte einer Verteilung

= Er dampft die Wirkung grof3er Ausreil3er besser als das arithmetische
Mittel

- Der Median ist hier besser geeignet als das arithmetische Mittel
(Durchschnitt)

&
Y
& 7" DXV Deutscher ReiseVerband




| I

U2
- us
o u4
U5

U6 -
U7
o us
U9
u10

Summe 2.150 <:11 -> Mittelwert= 195.5
}?T HOCHSCHULE

WISSENSCHAFTEN-FH]
P VIUNCHEN



bis 2Mio. bis 4Mio. bis 6Mio. bis 10Mio. > 10Mio.
® Touristik = Flug = Erdgeb. Bef. mEV m Sonstiges

HOCHSCHULE

1y
E DV s
- A-aﬁw ReiseVerban L




70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0% -
bis 2Mio. bis 4Mio. bis 6Mio. bis 10Mio. > 10Mio.
® Touristik = Flug = Erdgeb. Bef. m EV m Sonstiges  Superprovision

4
@"' HOCHSCHULE
. B 0 SEWANDTE
| 6 | -‘:_.I‘ w ﬂﬂm m {A"Ml:b?l::i:h/\\rlllz\’luﬂl




31,41%

70%

60%

50% A

40% A

30% A

20%

10% -

0% -
bis 2Mio. bis 4Mio.
® Personal-kosten

17] m"Dl?ﬂElﬁd’!lEhlw

ruktur

26,74%

bis 6Mio. bis 10Mio. > 10Mio.
w Raumkosten = Werbung = Sonstiger Aufwand

FUR ANGEWANDTE
WISSENSCHAFTEN -FH




SUDAPEST2008

k‘-ﬁwhmmmu-:
Den ftscser Risssnmte

140.000-

120.000-

100.000-+

80.000-

60.000-

40.000-+

20.000+

O_
bis 2Mio. bis 4Mio. bis 6Mio. bis 10Mio. > 10Mio.

sl
8] @ DRV Destscher Reiselerband




_BUDAPEST2008

UV obrestagen) une

1,40%-

1,20%

1,00%+

0,80%+

0,60%+

0,40%-

0,20%-

0,00%04
bis 2Mio. bis 4Mio. bis 6Mio. bis 10Mio. > 10Mio.

191




SUDAPEST2008

- T ——
g

12,00%-

10,00%-

8,00%+

6,00%+"
4,00%+"

2 00%+"]

0,00%-

bis 2Mio. bis 4Mio.

110 ( 6Wﬂﬂﬁd’!’lﬁﬂ!w

bis 6Mio.

bis 10Mio.

> 10Mio.




_BUDAPEST2008

E%wmmm urd
Dotsotar Retssirsiag

12,00%- 11,49%

10,00%-
7,88%

£,39%

8,00%0+

6,00%-"]

4,00%+1"

2,00%-"]

0,75

0,60

0,00%o-
bis 2Mio. bis 4Mio. bis 6Mio. bis 10Mio. > 10Mio.

;--}?;‘r.r

11 77 DRV Deutscher ReiseVerband : |



_Jf[]r das Reiseburo-Barometer
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Die Zahlen der 300 Reisebiros von 2007 weiterfuhren, um eine Index-
Betrachtung zu ermoglichen (Basis = 2007)

Den Kreis der Reiseblros deutlich erweitern, um die Qualitat der
Analysen zu verbessern

Weitere Kennzahlen einbeziehen, z.B. Produktivitat
Die betriebswirtschaftliche Beratung von Reisebtliros ermdglichen
Den Reisebiros im DRV Hilfen fur strategische Entscheidungen liefern

Weitere Partner (Datenlieferanten) sind willkommen
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Travelling is not the exciting part
of being In the travel and tourism business.

Survival Is.

William A. Maloney,
FVW Kongress 2005
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